o s est b e

il MUt g subvy pelt appelier, au procds

S CORE 120G8

5 sey i

¢ se présume pis ole SO porsonnets s g

sl cHpressément & par ey paities ou comyhuns i ons les coddbitears: mans i ne peut
préviie par i fol apposer 08 movens gul son rement perssn
Elle est, sl contraire, présumée onlre fos neks & Puan ou 3 plasieurs des autes codd

débitcurs diane obligaiion coniractée pouy e tears. - CORC 1172

ROV

Copstitue Pexploitation dase entie

15 ART,V 1831 Lo

pUr une s pRUSICUES personnes,

Shrtelasobidane gui pacie

dancier, est ovive dune st o dun

t

s arpansée, guielie

SOTEGH e @ CaretDre canmmeresal. consistam aon. ost e jusqu i concarrence de fa v
dins da production cu fa rdalisation de bieas,
ewr wdminisiration ou Jear alidnation, oa dans RTINS

G prostation de servives, - CCEC /12T

do b siretd ou da drott dom b est pii

CeT (plE renepee & i

ART. 1532 Lo o

areh e un des débteurs con

ARY, 1526 1.

iv sohidartd & Uég

prouciioe cousd doaubiid pas i faate de denx serve son reco

soiidane contre los autres

prei e tout. - CORC A5

1833 Lo ordancie

Lol aans sdanrve |

dibters

GuIIAe 4

i enbigdurad

5iE N Das

fopsios




> OB 1Y
(i8] A
Teléc.: (418}

Lt Courpiel b

Le 15 octobre208

Mme Rengée Poliguin
BAPE

OBJET: MONTAGNE SECHE

Réf: voire couriel du 6 du mois courant

Madame Poliquin,
Veutllez trouver joint a la présente deux documents provenant de fa fédération des pourvoiries du
Québec.

Le premier étant un rapport de sondage et le deuxiéme est intitulé « marketing hors Québec des

produits de Pindustrie de la pourveirie »

Ces deux documents ainsi que la lettre du president de la fedération des pourvoiries du-Québeg’

provenant de monsicur Marc Plourde, en date du 3 septembre dernier, produite en annexe Hde

notre mémoire; devraient répondre a votre demande citée en référence.

Nows vous prions, Madame Poliguin, dagréer Vexpression de notre parfaite considération,

Me Jacques Bouchard, LB DN MSS CDLADC
Certificat en crédit commercial
Notaire

Uh3144

393

5104
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Jacques Bouchard

Be: "Brung Dumont" <pdumont@fpg.com=

A: “Jacgues Bouchard™ <boucharj@notarius. net>»
Cc: “Brunoe Dumont" <bwdument@videotron.ca>
Envoyé: 15 octobre 2008 1328

Objet : RE : mémaire du BAPE

Bonjour M. Bouchard,
Voicl les réferences demandeées en ce qui concerne les quatre criteres essentiels reguis an pourvoiria

Oxygéne Communication. 2003, Rapport de sondage — Guide de la pourvoirie 2003. Document réalisé pour la
Fédeération des pourveiries du Quebec. 18 pages.

ROCHE 2001, Marketing hors Québec des produits de lindustrie de la pourvoirie. Rapport 1 Analyse de 'offre
et de la demande sur les marchés hors Gitiébec. Document réalisé pour la Fédération des pourvoiries du Québec
et Développement Economigque Canada. 210 pages.

Ces deux documents font état des attentes des clienteles résidentes et non-résidentes en ce qui concerne les
paysages sains et d'apparence naturelles, la quietude des lieux et une faune abondante et divarsifiée.

En ce qui concerne, le facteur sécurité, ces documents n'en parlent pas. Mais cela reléve du gros bon sens que
les pourvoveurs puissent garantir la sécurité de leurs clients.

Je vais regarder votre mémoire et vous faire mes commentalires.
Espérant fe tout & votre entiere satisfaction.

Bonne journée |

Bruno Dumont

Technicien de la faune

5237, boul. Hamel, burgau 270 - Queébec (Québac) - G2E 211
Teidphane 1. 418 B72. 5191 #2272 .« Sans frals ; 1 800.4967.900% #2212
Téldcopteur @ 1,418,877 6638

courrial @ Bdumont@fag.oom - Web @ wwwipg.oom

L fevprerend e Ol et poorvadkfe oy PP aerd o 1 navesssbeg S008
e, Ss e netie e e, S o
————— Message d'origing-----
De : Jacques Bouchard [mailto: bouchari@notarius.net]
Envoyé : 14 octobre 2008 09:20
A : bdumont@fpg.com
Cc : bwdumont@videotron.ca
Objet : mémoire du BAPE

Bonjour monsieur Dumont
Je vous remercie pour le retour d'appel, c'est grandement apprecie

Veuillez trouver en pigce jcinte le projet du mémoire qui sera présenté au BAPE jeudi te 18 octobre
prochain,

It sarait grandement apprécie de recevoir par retour de couriel les références concarnant les 4 critéres
influengant la clientéle des powvoiries du Quebec afin que @ puisse remettre ces références aux gens du

2008-10-16
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BAPE, tel gu'ils me 'ont demandeé.
Merci de votre précieuse collaboration
Me Jacques Bouchard LL.B. DD N, MSS, CD. ADC

certificat en crédit commercial
Notaire

2008-10-16
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METHODOLOGIE

Entre 1 1° et le 20 aolt 2003, 375 personnes avant acheté le Guide de la powrvoirie 2003 ont
répondu & tn sondage par wléphone (294) et par courriel (81). Les entrevues wiépheniques
duraient en moyenne 15 minutes ef les persennes interviewdes coopéraient de belle fagon.

 FAITS SAILLANTS

' Tldéhté

i 41 % achétent leur Guide chaqus année.

““Nouvelle clientéle
w35 9% Puchetait pour a 17 fois,

Résultats

e 46 % ont utilisé le Guide pour réserver en pourvoirie,

Consultation

we B2 % consultent le Guide au mams 3 fois, dont 45 % qux ie consuitsnf. 6 foas ot plus

: ‘s 31 % ont prété leur Guide 4 au moins 3 autms gerscnnes pour censulmzmn dont 8 % qui l'ont
prété 4 plus de 6 persozmes '

Prix

439 des acheteurs se disent préts 4 payer 4,95 § et pius pour le Guide.

. Activités

“w Plus de la moitié (53 %) pratiquent [a péehe lors de lour séiour en pourvoirie

& Letiers disent pmt guer plusieurs activitds alors que senlement § % ont pratiqué-la chasse.

'fléf'?édérution des pouvrvoirior du Qudboc dnay S Puoge 2

Leal’
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Yoyages
o 42 % font plus de 7 vovages annuellement en pourvoirie, dont 10 % qui en font plus de
gqualre.

 Compagnons de voyage

Ce Lafamille (41 %) et les aris (29 %) sont les principaux compagnons de voyage.

Trés important |

© Dans lordre, la tranguillité (73 %), la propreté (67 %), la beauté du site (51 %), e service
(45 %), le prix (34 %), le succes (309%), la nourriture {26 %), 1z diversité (14 %) et les
trophées (11 %) sont considérés comme res important, -

Tmportant

St nous combinons "important” ef "ts23 important”, les priorités changant trés peu alors que la
propreté (91 %) devance par 1 % la tranguillité (90 9%). Viennent ensuite ex-2quo la beauté ot

~ le service 4 78 %, suivi dans le méme ordre du prix 4 66 %, le succds (53 %), la nourriture
(45 %), Ja diversitd (37 %) et les trophées (23 %), . :

&

ey important

- Cet ordre est également respecté, & l'inverse, pour ce qui est considéré peu ou :pas important :
trophées (40 %), diversité (33 %), nourrituve (J4 %), suceds (14 %), prix et service 4 6 %,
- beauté (5 %), propreté (3 %) et tranquillité (2 %),

.. Distance

¢ Plus du tiers (38 %) sont préts & parcourir plus dz 600 km ¢t 79 % pius de 250 km.

Epicerie _
_+  Lamalorité (59 %) préferent acketer leur nourriture 4 l'endroit habinuel contre 30 % qui
magasinent & proximité de la pourveiria, - -

Féddration des pourveirics du Quéhez ige, Puge 3 RN,
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Publicités
Pourvoiries

o La moitié (49 %) regardent toujours les publicités des pourveiries alors que les trois quarts
(75 %) les regardent souvent et/ou toujours,

s Seulement 7 % les regardent rarement (5 %) ou jamals (2 %),

Autres
La moitié (49 %) regardent toujours (23 %) et souvent (26 %) Jes autres publicités.

o Seulement 15 % ne les regardent jamais (6 %) ou ravement (9 %).

.. Tiers de page

La majorité (73 %6) préferent consulter ics tiers de page psutot que {es publicités,

_:,;Pharmacxe

Plus de la moitié (54 %) se procurent toujours (27 %}‘bu'snwanf {27 %) les crémes solaires,
' chasse «meustiques, cte., en pharmacie alors que 20 % disent jamais (13 %) ou rarement (7 %),

asd

L'acheteur du Guide

. Lfacheteur type du Guide est majoritairement un homme (83 %), entre 35 et 55 ans (58 %) qui
| vit en couple (38 %) avec un (20 %) ou 2 enfants (22 %), Les deux tiers n'ont pas de chien et le
“revenu familial moyen s¢ situe entre 50 000 § et 60 000 $. La quasi=totalité (94 %) ont compiété
~leur secondaire, plus de |z moii:;e (53 %) cur coilégial et le quart (24 %) ont une formation
' UHJVEI"SHH]FB : mo L L

- Pres du tiers (31 %) sont des professionnels alors que plus du quart (27 %) sont des ouvriers ou
technzcmns . ‘

P;us de iz moitié (34 9%) caﬂﬁmsam* . camion, une mini-fourgonnetie ou un véhicule utilitaire
eontre 42 % qui ont une auto, - '

Fédérantion des pouvrvoirias du Qudbee tne. "Page 4 -
: WAL
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38 % ne possédent pas d'équipement vécréatif alors que 55 % en possédent © bateau (13 %), VTT
(9943, canot (9 %) et plusieurs dquipements (24 %),

Prés du quart (23 %) dépensent plus de 700 § annuellernent en équipement, alors qu'au moins la
moitié (49 %) dépensent plus de 400 §. Ces dépenses se font principalement (45 %) chez des
: Spécsails ‘es alors que 29 % préfirent les grandes surfaces ¢t que 24 % vont partout.

Finalement, la moitié (49 %) des acheteurs du Guide pratiquent plusieurs activitds ['été,
notamment la bicyelette (10 %) et le bricolage/ardinage (10 %) elors qu'un peu moins du guart
(23 %) pratiquent plusieurs activités 'hiver, Iz plug populaire étant le ski, La motoneige recueille
senlement 3 % des adeptes,

Suggestions et commentaires

Le quart des répondants (ce qui démontre le grand intdrét [) ont formulé des cominentaires et
suggestions autres que "satisfait” (environ 40 %),

" Parmi les commentaires se répétant le pus sonvant, mentionnons

Au moins une trentzine de personnes ont mentionnd ¢e point, ce qui est beaucoup. Les gens
aimeraient avoir leg prix afin de se faire une meilloure dée.

- Les photos

Beaugoup de commentalres (8) pout avoir pius de photos of des photos plus récentes.
& P p P photos pius réc

Commoaditéds

Une quinzaine de commentalres, ies gens veulent plus de détails.

Emplacemants

De meiileures explications sur "comment se rendre”, [a distance, [ temps pour se rendre, ete,

Féddration deos aurvoiries du udbace i . Page 5 ;
p Q 52 g R
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Disponibilite

CTEYr Y]

Quatre personncs mentionnent gue le Guide est difficiie 2 trouver,

Divers

Non-respect par les pourvoiries de c¢ qui gt annoncé dans le Guide (5), indiquer ol ont peur faire
du VTT, ajouter les pourvoiries non-membres, ete. ' o '

Annexes Résultats compilés, commentaires (suggestions) et carton publicitaire

Tanas & —_

Féddration des potrvolirits due Qudber Ino.
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2,1.2.4 Caractérisation des comportements at des motivations de voyage

L'enquéte ménée par Péche et Qcéans en 1985 permet de caractériser I'importance
relative des facteurs qui sont considérés par les pécheurs non-résidents dans
Forganisation de leur activité et le choix de la destination. Les résultats de cette
analyse sont présentds aux figures 2.1 et 2.2, Compte tenu de la prédominance des
pécheurs américains parmi ensemble des pécheurs non-résidents venus au Québec,
les informations de P'enquéte de Péche et Ccéans illustrent tout particulizrement le

profil du marché américain,

Globalement, 'analyse des résultats de VenquBte permet de faire ressortir les faits

suivants @

- En ce qui concerne les facteurs qui jouent un rdle déterminant dans le choix de
destination des pécheurs, ia qualite de 'esu, 'absence de contaminants chez le
poisson, la beauté naturelle de V'endroit et la présence des espéces préférées

sont les facteurs jes plus Importants @

- A un autre niveau, la taille des poissons et la possibilité de capturer un gros
peisson viemnent respectivernent au 6° et au 8° rang de la fiste des facteurs
considérés. Le colt et e taux de capture viennent pour leur part uniquement
aux 10% et 11° rang en terme d'importance. Ainsi, sans nécessairement sous-
estimer 'importance de ces facteurs, les résultats de Venguéte font tout de
méme ressortir 'importance du rble que peut jouer [3 qualité de "environnement

offert dans le positionnement du produit et le dévelappement de sa notoriété ;

e} Fédération des pourvoveurs du Québac

b w2/ ue
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Figure 2.7: Evaluation moyenne des fucteurs qui fouent un rofe en darerrminant dang e choix de

destination dos pheheurs gméricains, en 18855
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A Vopposé, I'acces & d'autres instaliations de loisirs, la gualité des installations
tcuﬁstiques et la proximité des services d'afimentation et d’hébergement sont
des factaurs qui sont jugés comme étant moins importants dans le choix de ia
destination. indirectement, ces résultats tendent & démontrer que les voyages
rgaliets sont avant tout structurés en fonstion de la pratique des activités de

chasse ou de piche et que la recherche d'activités touristiques paralléles ou

compiémentaires st peu importante,

En ce qul concerne les facteurs de motivation qui sont évoqués par les
Américains pour la pratigue de fa péche en général, la détente, 'appréciation du
miliau nature! et I'évasion sont encore les facteurs les plus importants, Le plaisir
d'&tre entre amis et le défi sont également des facteurs qui sont jugés comme
étant assez importants, En contrepartie, la capture d'un poisson trophée vient
uniquement au 7° rang des fasteurs évoqués lors de l'enquéte, Ces résultats
viennent renforcir 'idée de considérer, & Vintérieur de ['établissement de (a

stratégie de mise en marché, le développement d'une image de marque en

.

~ fonction de la qualité de 'environnement et du dépaysement. ) L

2.1.2.8 Le cas de fa pbehe au saumon

La Fédération québdcoise du saumon atlantigue (F.Q.8.A.) a Tait réaliser en 1935 un
plan de commercialisation du saumon de I"Atlantique’. il apparait intéressant, 2 ce
stade-cf du processus de réfiexion, de revenir sur certains &léments concernant la

saractérisation des marchés.

De facon générale, le marché potentiel pour la péehe au saumon présente des
opportunités de croissance intéressantes 2 moven terme, En effet, selon des
informations recusillies auprés de pécheurs d’autres espéces et de non-pécheurs en
1988, les taux d'intention de pratique de la pééhé au saumon {«Certains ou

«probablen} étaient de 33 % et de 13 %, dans ordre®. Méme si ces expressions

' Source : Zins Besuchesne et associés, 1805,
* Plusieurs des informations relatives & la caractérisation de la demande pour la péche au
saumeon oat 416 puisdes dans une enquédte rdaliséda nar Zing Beauchesne en 1686,

e Fédération des pourvoyeurs du Québec
m Rapport 1-Analyse préfminaire des marchés

. aTat] = N . ]
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En ce qui concerne le Bassin parisien, les pécheurs ont évidemment une plus grande
propension & sortir du territeire de résidence pour pratiquer leur activité et ent, en
conséguence, une plus grande propension & vovager & "étranger. Selon les résultats

de I"'enquéte, prés de 3,1 9% des péchaurs ont mentionnéd avoir péché a I'étrangsr.

3.2.1.6 Les lieux et les types de péche souhaltés

Dans le cadre de I'enquéte nationale qui a ¢té mende en 1897, différentes questions
-ont été posées afin de cerner lgs conditions de péche souhaitées par les pécheurs
francais. Ces informations sont particulierement be‘rtinentes dans le cadre du présent
mandat, puisgu’elles fournissent certaines Indications sur les attentes et motivations

des pécheurs, L'anslyse des résultats permet de faire ressortir ies points suivants ;

- la truite constitue le type de poisson que les pécheurs francais souhaitent
pécher (1% choix) dans plus de 44 9% des cas (volr tableau 3.6). Le saumon a

quant 3 lui été mentionnd au premier rang dans prés de 21 % des cas,

- A I'échelle ragionale (voir tabieau 3.7], Ia truite vient en téte dang toutes les
régions. Les mentions de 1% rang en faveur de la truite sont particulibrement
importantes dans la région parisienne (47,9 %), de méme que dans les régions

du Nord (48,1 %}, du Sud-Ouest (47,7 %) et de’'la Méditerrande (89,7 %),

. Dans le cas du saurmon, les mentions de 1% rang en faveur du saumon sont plus
importantes dans le secteur ouest du Bassin parisien {23,9 %!, de méme que

dans le sud-est (29,2 %) et dans la région de Ja Méditerrande,

e La péche aux abords des cours d'sau {rividre, fleuve, ruisseau, ete.} vient sy
premier rang des Heux de péche que les pecheurs francals souhaitent fréquenter
(soit dans prés de 53 % des cas). La péche en lac 2 quant 3 elle fait [objet de

20 % des mentions {volr tableau 3.8),

- Le repos et le fait de profiter de la nature constituent les principales raisons qui
sont évoguées pour la pratique de la péche en France, avec des taux de
mention de I'ordre de 76 % ot B8 % .{voir tableau 3.9}, La recherche de grosses
pidces et le falt d’attraper le maximum de poissons viennent au 7° et 8 rang

seulement des facteurs évoqués, ce qui dénote jusqu’a quel point la détente et

Faddration des pourvoveurs du Quéhec ﬁ '
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le gontact aver la nature constituent les principaux éléments 2 partir desquels

vont s'articuler les habitudes de pratique et les choix de destination.

recherchie de grosses piéces et fa cueillette du maximum de poissons ont éte

mentionnes par & peine 17 % des répondants.

Tableau 3.6 Type de poisson gue les pécheurs francals souhaitent pécher (17 rang;,

1897

Poissons choisis Homme Femme Ensembie
T Trite i 42.9 48.2 44,2
2. Baumon 18,3 25.2 20,8
3, Camnessciers 14,4 3.6 V1,7
4. Carpe G,8 7.7 7.1
5. Pgissons blancs 8.4 3.9 5.8
B, Truite de mer 3.1 4,8 3.5
7. Ombre commun 0,8 . 0.4
8. Corégone - . .
9. Ne sait pas 6,4 5,8 6,5
Total : 100 100 100

Source » La péche en France © engudie naticnale, {594

Tableau 3.7 Type de poisson que les pécheurs francais souhaitent pécher (1" rang),

par région, 1987

| " - !
Région ZEAT | R.P. ii I cifét Nord | Est | Ouest é’je‘t t | bE”s‘: Medit. | Total
Truite 47.8 33,8 41,5 48,1 42,2 38,8 47,7 44,1 58,7 44,2
Saumeon 18.3 18,7 23,8 11,4 26,9 17.8 16,6 28,2 26,3 20,8
Carnassiers 13,2 11.% 11,8 14,5 7.8 17.2 12,8 9,5 2,4 V1,7
Carpe 7.0 5.9 11,2 11,5 5,2 R 2.5 8.4 2.1 7.1
Poissons blanes | 4,2 1.6 137 $1.,7 3.5 4.1 6.6 4.4 5.1 5.8
Trulte de mer 1.8 3.1 2.2 3, 7.8 1.8 A 5.4 . 3.5
Cmbre commun . - 1,4 - R 0.9 - - 2B 0.4
Corégone P - - A . . .
Ne sait pas 65 | 17,8 | 42 - 69 | 93 | 73 | 10 1 20 | &5
E | .

Source © La pdche en France ' enguéte nationale, 1554
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Tableau 3.8 Lieu de péche que les pécheurs francais souhaitent fréquenter (17 rang),

PGE

19u7
Lieux de péche | Homme Femme Ensamble
1. Rivierg, fleuve 362 8.0 311
2. Ruisseay, torrant 22,8 21,8 22.7
3. Lac de montagne 8,1 15,2 10,6
4. Lae, barrage 10,8 7.4 9.8
8, HAézervpir, retenus, dtang .3 8,5 R6
6. Estuaire 5.3 &7 5.4
7. Ne sait pas 6.7 7.3 6,8
Total 100 100 100

Scurce : Le péehe en France | enquéte nationale, 1854

Tableau 3.8 Raisons de pécher des pécheurs francals, 1991

Raisons évoquées Homme Femme Ensamble
=1, Sereposar 77.% 73.3 76,5
120 Profiter do la natre B84 73,4 68,2
3. Retrouver les collégues et amis 28,6 21,7 25,3
4. Beretroyver en famille 17,9 ' 45,0 247
5. Etre seut 24,0 - 18,8 22,2
8. Observer e miliev aquatiqua 17,7 17,8 17,6
7. Rechercher l1a grosse plitge 16,9 12,9 16,9
8. Attraper e maximum de poissens 11,4 13,5 11,8
9, Faire ds 'exercica ‘ 7.9 g.4 8.0
10. Autre raison 4,7 . 2.8 4,2
11, Ne ssit pas 0,27 1,1 0.4

Source : La péche en Frange ; enguéte nativnale, 1894

3.2,1.6 Les moyens o’information utilisds

Le tableau 3.10 présente une synthdse <des moyens d'information qui sont
généralement util%sé_s par les pécheurs francais, gus ce soit pour la recherche de
renseignements sur ;ies technigues de péche ou pour connaltre les différents lisux de
péchel, -

De fagon générale, plus de 43 % des pécheurs francais on mentionné s'informer
avant tout auprés de collegues péchaurs, ce qui dénote évidemment Uimportance du
bouche 2 creille dans "organisation des réseaux d'information. L’utz‘!isaﬁor& de revues
ou de journaux spécialisés a pour sa part été mentionnée dans 33 % des cas,

comparativement & 11 % pour l"écoute d'émissions de radio et de télévision,

Fédération des pourveyeaurs du CQu i i
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I faut cependant demeurer prudent dans linterprétation de ces résultats, dans [a

mesure ol fe développement considérable des médias d'information spécialisés a pu
modifier de facon significative e portrait de la situation au cours des dix dernigres

anndes, méme si e bouche & oreille demadre sans aucun doute le pringipal moyen

dlinformation utilisé,

Tableau 3. 710 Moyens d‘infarmation uiilisds, 7887

Maovyens d'information Homena { Fernme Ensemble
1. Celldguez pécheurs 45,3 r 37,3 43,3
2. Revues, journaux spéoialisds ’ 38,2 24,0 33,2
3. Emissions de radio/TV 11,8 11,2 11,6
4. Garda péche 104 8,9 10,3
5. Sogidté ou association de péche 16,5 7.3 8,7
8. Crganisme touristique 7.1 114 8.2
7. Fédération départementale 5.5 4.2 5.2
8. Un autre moyen 7,5 8,7 8,1
9. Pas besoin d'information 18 28,5 18,8
10, Ne sait pas 0.5 0.1

Source ¢ Lo pdoehe en Frence ; enguéte nationale, 1994

3.2.2 La pratique de la chasse

Selon Une étude réalisée pour le compte de PUnion Nationale des Fédérations
Départementales de Chasseurs (UNFDC), on répertoriait environ 1 825 000 chasseurs
en France en 1982, Cetle proportion représentait 1 persdnne sur 13 par rapport & la
population des hommes de 16 & 90 ans. Aujourd'hui, if v aurait moins de 1 500 000

licenciés selon des sources internes de "UNFDC,

Plusieurs facteurs contribuent & expliquer cette diminution significative, D’une part,
on note la mauvaise presse relids & la chasse. D’autre part, le vieillissement des
chasseurs de méme qu’une plus faible adhésion des jeunes 4 ce wvpe d'aotivités v sont

également pour queigue chose.

3.2.2.1 Organisation de ls chasse

N est interessant de noter que bien que la chasse en solitalre soit possible, d’autres
chasseurs préféreront s'insérer dans des structures ayant chacune [eurs missions et
fonctions propres. A cet effet, les chasseurs g’:seuveh‘f done faire partie des différents

groupements suivants !

i Fédération des pourvoyeurs du Cuébec
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Le 15 oclobre2008

Mme Renée Poliquin
BAPL

OBJET: MONTAGNE SECHE
Réf tettre de Cartier du 7 octobre 2008

Madame Poligquin,

Nous avons récemment obtenu copie de la lettre citée en référence et jointe & la présente.

Notre client nous informe que malpré le fait que cela représente bien le contenu de cette
rencontre, ke tout a été exprimé de maniére biaisée, propre & donner une image positive de
Pattitude du promoteur du projet ¢olien.

Monsieur Milltard et son ce actionnaire Monsieur Blouin, pourront vous expiiquer de vive voix
teur point de vue de cette rencontre si vous [estimez opportun et néeessaire a la progression de

votre opinion.

Daignez agréer, Madame Poliquin. Pexpression de nos sentiments respectueux.

Me Jacgues Bouchard, LL.BL DD NOMSS CDUADC
Certificat en crédit commercial
Notaire
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ENERGIE FOLIENNE

Le 7 octobire 2008

Madame Renée Poliquin

Coordonnatrice du secrétariat de la commission
Edifice Lomer-Gouin

875, rue Saint-Amabie

Bureau 2.10

Québec (Québec) G1R A8

Objet : Compte rendu de la rencontre avec fa pourvoirie Beauséjour
Projet du pare éolien de Montagne Seche

Madame,

Tel gque demandé par ia commission du BAPE lors des audiences publiques pour e projet de parc
éolien de Montagne Séche, Cartier énergie éofienne a rencontré les gens de la polurvoirie Beauséjour
te 1% octobre dermier & Ia résidence de monsieur Réal Blouin, un des propriétaires de la pourvoirie.

A cefte rencontre, les personnes suivantes ataient présentas

Monsieur Serge Milliard, co-propriétaire de la pourvoirie Beauséjour
Monsieur Reéal Blouin; co-propriétaire de la pourvoirie Beauséjour
Monsieur Jean-Serge Blouin; fils de monsieur Réal Blouin
Monsieur Normand Bouchard,; Cartier énergie éolienne

Monsieur Luc Leblanc; Cartier énergie eolienne

l.es discussions ont principalement porté sur les éoliennes au sud du lac Asselin. Cartier énergie
éolienne a présenté le photomontage panoramique additionnel du lac Asselin, demandé par fa
commission. Les propriétaires de la pourvoirie onf demandé le déplacement de foutes les épliennes
visibles & partir de leur territoire, Considérant que cette demande mettrait en péril le projet dans son
entier, Cartier a refusé et a expliqué ies ralsons de ce refus (ressource éolienne et contraintes
d'implantation}.

Afin de diminuer ies risques de perte de fréguentation da ia pourvoirie soulevés par monsieur Milliard,
Carlier s'est monirée ouverte & participer & un effort de commercialisation avec les représentants de
la pourvoirie Beauséjour pour soutenir, et méme, augmenter la demande de clientéle. Cetle
proposition a été rejetée par les propriétaires de ia pourvoirie.

Les proprigtaires de la pourvoirie ont également porté & Vattention de Cartier un projget de
développement récréotouristique sur ce terrtoire Les proprietaires ont mentionné gqu'ils
recherchaient actuellement un partenaire afin dlinvestir dans ce projet. Cartier souhaitait connailtre ia
nature de leur projet afin de voir ies possibiliteés de partenanat avec eux. Messisurs Blouin et Milliard
ont mentionné qu'ils n'etaient pas intéressés par une participation éventuelie de Cartier.

Les propriétaires de la pourvoirie Beauséiour ont alors fait la propesition de vendre la pourvoirie &
Cartier. Cette proposition a été refusée par Cartiar et {a rencantre s'est terminge sur cette dermniérs
proposiion.

Vous trouverez également un CD comprenant la version électronigue da la letire,

Es;}é{ani le tout conforme, veuillez agréer, Madame, lexpression de nos salutahons distnguées.

Jﬁm

Normand Bouchard
Vice-président — eénargie éolisnne

1111 rue SE-Chrariec Cuett Burami 407 Taor Mecani lamao 01 0 20 e tave mem e e





